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ACTA POLITOLOGICA

Nastolovani politickych témat a ovlivihovani medialni agendy
prezidentem MiloSem Zemanem:

Cinské investice, podpora Izraele a sankce proti Rusku?

Martin Vértesi, Lubomir Kopecek?

Abstract:

The article assesses the ability of Czech President Milos Zeman to establish political issues in
the public discussion. The period investigated in this study covers the latter part of his first
term and the early part of his second term in office. We identified the key issues of his public
speeches using content analysis. The eight most important issues (Chinese investment in
Czechia, support for Israel, sanctions against Russia, the fight against terrorism, budget
investments, hospice care, criticism of the European Union and inclusivity) were observed in
several major Czech media outlets. Using a quantitative method, we constructed agenda-
setting graphs for each issue; using qualitative analyses, we described the context and the
president’s success rate in issue management. President Zeman successfully established the
issues of Chinese investment and support for Israel in the media agenda.

Key words: Political issues, public speeches, agenda setting, media coverage, President
Milos Zeman.

Uvod

Milog Zeman zvitézil v roce 2013 v prvni pfimé volbé prezidenta v historii Ceské republiky
a po péti letech ve funkci svlij mandat v roce 2018 obhdjil. Podafilo se mu to i navzdory
radé politickych stretl, chatrajicimu zdravi a kontroverzim. Ackoliv pfi zméné zpUsobu vol-
by prezidenta nedoslo k Zadnym zasadnim zménam v Ustavnim vymezeni prezidentskych
pravomoci, Milo$ Zeman se opakované dokazal vyrazné politicky prosadit a posiloval svou
pozici. Cinil tak pfedeviim extenzivnim vykladem Ustavnich €lankd, zvlasté viditelné to bylo
ve vztahu k vladé. Zminme v této souvislosti alespon nejviditelnéjsi priklad situace, ze které
dokazal Milos Zeman tézit: politickou krizi pfi padu Necasovy vlady v lété 2013. Prezident
tehdy prosadil urednickou vladu Jifiho Rusnoka, a to bez ohledu na skutec¢nost, Ze pro jeji
vytvoreni nemél podporu politickych stran. Rusnokova vlada neziskala ddvéru Poslanecké
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snémovny a opirala se pouze o podporu prezidenta, ktery ji udrzoval v Ufadu jesté nékolik
mésicl po predcasnych volbach v fijnu 2013 (podrobné napr. Hlousek 2014; Just, Brunnero-
va a Charvat a kol. 2018: 57—67; Brunclik a Kubat 2019: 81-82).

Milo$ Zeman byl pomérné Uspésny i ve vztahu k verejnosti. Po vétSinu svého prvniho
funkéniho obdobi udrZzoval solidni davéru verejnosti a také utuzoval loajalitu tabora svych
vérnych pfiznivcll. Ackoliv doslo nékolikrat k prudkym poklesim jeho popularity predevsim
v souvislosti s kontroverznimi ¢i nezvladnutymi aktivitami (tzv. viréza nad korunovacnimi
klenoty, aféra okolo neudéleni vyznamenani Jitfimu Bradymu, podivny vystup s pfijetim ,,de-
mise” Bohuslava Sobotky v kvétnu 2017 atd.), podafilo se Zemanovi vidy pomérné rychle
vratit na predchozi hodnoty (srovnej CVVM 2017).

Stoji za pozornost, Ze Zeman problematické kauzy ¢i nelichotivé diskuze kolem svého
chovani nékdy resil tim, Ze nastolil do vefejné debaty nové téma, ve kterém se citi pohodl-
né&ji, nebo probihajici debatu preramoval ve svij prospéch (Sedo a Vértesi 2018: 48). D4 se
to ale opravdu takto zjednodusit? Jakym zplsobem ve skute¢nosti Milos Zeman nastoloval
medidlni agendu? Jaka témata si vybiral pro své projevy a do jaké miry byla soucasti medi-
alni agendy? Do jaké role se mu podafilo v danych tématech v médiich situovat?

Na tyto otazky pfinadime odpovédi v tomto &lanku. Casové se zaméFujeme na ob-
dobi predchazejici a nasledujici po Zemanovu znovuzvoleni do prezidentské funkce v roce
2018, kdy projevoval zna¢nou verejnou agilitu. Nejprve nacrtneme nase teoretickd vycho-
diska a metodologicky pfistup, na coZ navazuje empiricka analyza nejdalezitéjsich témat,
s nimiZ Zeman pracoval, a jejich ucinnost pfi prosazovani do medidlni debaty.

Management témat v politice

V centru zajmu tohoto ¢lanku jsou témata. Tematické vlastnictvi (issue ownership) a s nim
Uzce propojend palcivost témat (issue salience) jsou koncepty, které vysvétluji, jak se s té-
maty v politickém boji pracuje a proc je klicové se jimi zabyvat.

Klasikem, spojovanym s pocatky tohoto konceptu, je William Riker, jenZ predevsim
spolu s lanem Budgem a Dennisem Farliem definoval jeho jadro. To spociva v myslence, Ze
politicti aktéri se snazi vnaset do verejného prostoru (at uz v rdmci kampané nebo v rdmci
své ,béziné“ komunikace) témata, ve kterych se citi silni a kredibilni. Nejde tak primarné o
zaujeti nejvyhodnéjsi pozice v néjakém tématu, ale o vyzdvizeni tématu, jehoz palcivost pfi-
nese aktérovi sama o sobé vyhodu, nebo o ovladnuti tématu, které se palivosti jiz vyznacuje
(Riker 1993:112). Plati to samoziejmé i obracené —témata, ktera pro aktéra nejsou vyhodna,
jsou aktivné upozadovdna. Z hlediska volicl se predpoklada, Ze volba je zaloZena na presvéd-
¢eni o kompetentnosti daného aktéra v tématech, ktera voli¢ vnima jako nejpalcivé;si.

Koncept tematického vlastnictvi tak nahlizi politickou soutéz vlastné jako disciplinu
zaloZzenou na jakémsi managementu témat, ktery pokud kandidat ¢i politickd strana zvlad-
ne, mdze mit vyhrano. | zde ale samozrejmé existuji mantinely. Strany a kandidaty ve vybéru
a komunikaci témat omezuje jejich vlastni historie — pokusy o jeji popreni by mohly vést
k zasadnimu naruseni divéryhodnosti a reputace (Eibl 2011: 28).

Teoretickému rozvoji konceptu se vyrazné vénoval John Petrocik (1996), ktery mimo
jiné prisel s rozliSenim dlouhodobého a kratkodobého vlastnictvi. Petrocik mluvi o tom, Ze
dlouhodobé tematické vlastnictvi je do znacné miry spojeno s klasickymi konfliktnimi liniemi
(cleavages) a vyznacuje se stabilitou. Pravé timto druhem vlastnictvi Ize podle néj vysvétlit
typické spojovani pravicovych stran v Evropé s tématy jako jsou boj proti kriminalité nebo
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obrana, zatimco levicovych stran s tématy jako nezaméstnanost Ci socialni zabezpeceni. Pri-
souzeni kratkodobého nebo dlouhodobého efektu tématlim pritom hraje v rdmci teorie
tematického vlastnictvi klicovou roli — dlouho se totiz pocitalo primarné s tim, Ze témata
jsou kratkodobou zdleZitosti, ktera se objevuje pred volbami a rychle zase mizi.

Jedna z hlavnich otazek, které je vénovana ve vyzkumech zna€nd pozornost, zni, zda
je tematické vlastnictvi spiSe statickou nebo dynamickou veli¢inou. Jinymi slovy jak moc (a
zda vlbec) se vlastnictvi témat politickymi aktéry v ¢ase méni. To, Ze ma vlastnictvi témat
blizko k danosti, kterd se témér neméni (a kdyz uz, tak velmi pomalu), popisuji jak starsi
prace (Budge a Farlie 1983; Petrocik 1996), tak nékteré novéjsi studie (Seeberg 2017). Po-
dobné najdeme zastance také na strané dynamického charakteru tematického vlastnictvi
(Bélanger 2003). Co lze z nejednoznacnych (a nékdy protirecicich si) vysledkl vyzkuma vy-
pichnout, je to, Ze ke zméné ve vlastnictvi jsou zjevné vice nachylnd témata, ktera Ize spojit
s vykonnosti politickych aktéru.

Poznamku si zaslouzi i otazka, kterd prirozené navazuje na snahu o pochopeni celého
procesu prace s tématy z pozice politickych aktér(, zvlasté stran — co mohou udélat pro zisk
témat do svého vlastnictvi? Pomérné ucelenou predstavu nabizi Rune Stubager (2013), jenz
povazuje za zékladni nastroj komunikaci a vykonnost v oblasti policy. Roman Chytilek (2014:
139) v této souvislosti upozornuje na fakt, ze tento ndstroj byva ptistupny spiSe viddnim stra-
nam a nelze ho tak povazovat za pfilis univerzalni. Stubager pak ale zminuje dalsi prostredky:
(pfe)ramovani, ddraz na specificka témata, zménu policy pozice (smérem k pozicim elekto-
ratu) a povahu elektoratu, k némuz se strana ¢i kandidat obraci (tedy spojeni s konkrétnimi
volebnimi obvody). Benny Geys (2012) se zaméruje na obecnéjsi principy a zmifiuje v zdsadé
dvé moznosti, jak v konkurenci néjaké téma ziskat: bud muZe aktér profitovat z historického
vlastnictvi tématu, nebo mize v daném tématu zaujmout radikaInéjsi postoj.

Tematické vlastnictvi je aktudlné povaZovano za aspon ¢astecné volatilni veli¢inu,
kterou se politi¢ti aktéri mohou pokouset aktivné ovliviiovat. Aktudlni pristupy vsak spise
nepocitaji s existenci néceho jako je ,fizeni témat” v pravém slova smyslu — na to je boj o
témata pfilis komplexni a jeho vysledek je tézko ovlivnitelny rozhodnutim jednoho aktéra
(Chytilek 2014: 141).

Klicovou roli v politickém boji o témata hraje palcivost, jinymi slovy téma musi byt
nastoleno jako dllezité, aby mohlo spojeni s nim prinést jakémukoliv aktérovi néjaké body.
Pravé o tom hovofi koncept nastolovani agendy (agenda setting). Ten se objevil v zasadé
soucasné jak v medialnich studiich, tak v politologii, ackoliv striktné vzato je potreba pr-
venstvi pfipsat Maxwellovi McCombsovi a Donaldu Shawovi (1972). Tito vyzkumnici ucink
masové komunikace zkoumali duleZitost témat pred prezidentskymi volbami v USA v na-
vaznosti na to, jaky prostor byl tématlim vénovan v médiich. Jejich experiment prokazal,
Ze existuje pomérné vysoka souvislost mezi agendou médii a tim, jakou dUleZitost prisuzuji
tématlim volici. Politologicka tradice vyzkumu vychazi z klasického dila Elmera E. Schatt-
schneidera The Semi-Sovereign People a je zaloZena na tezi, Ze formulovani problém( a
jejich prioritizace je zakladnim mocenskym instrumentem, coZ ndsledné rozvinuli Roger
Cobb a Charles Elder (Cobb a Elder 1972; srovnej Rogers, Dearing, a Bregman 1993).

Dlouho se vyzkum odehraval v obou ,vétvich” striktné oddélené s tim, Ze medialné-
-védni prace se zamérovaly na povahu ovliviiovani verejné agendy tou medialni, zatimco
politologické prace kladly ddraz na vysvétlovani toho, co ovliviiuje politickou agendu a co
ma vlastné vliv na prioritizaci v ramci decision-making procesu (Kalvas 2009: 7). Propojeni
obou tradic provedli Everett Rogers, James Dearing a Dorine Bregman (1993), ktefi vytvofili
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model, jenz kombinuje vSechny tfi agendy: medialni, vefejnou a politickou a umistuje je
do tfi vrchold pomysiné pyramidy, pficemz tim rovnou dava najevo, Ze se vsechny mohou
ovliviiovat navzajem.

Dalsi vyzkumy ukdazaly, Ze soucdasti procesu nejsou jen média (vysilajici zpravy, které
nastoluji agendu), verejnost (kterd konzumuje) a politici, ale také dalsi proménné jako treba
udalosti redlného svéta, interpersonalni komunikace nebo osobni zkusenost (Necas 2008:
17). Vime také, Zze medialni agenda svym charakterem Uplné neodpovida realité. Funkhou-
ser (1973) napriklad prokazal, Ze se lisi palCivost témat prezentovanych v médiich a skute¢na
palcivost v Case; néktera medialné velka témata pak ve skutecnosti nebyla velkymi tématy
vUbec. Nastolovani politické agendy je pak chapano predevsim v kontextu , konfliktu o kon-
fliktech” (Bachrach a Baratz 1962). K jakékoliv politické zméné je totiz potieba pozornost a
dalsi zdroje, které jsou vzacné a omezené (Green-Pedersen a Walgrave 2014: 6; Rutledge a
Larsen Price 2014).

Nastolovani témat do medialni, politické, a nakonec i verejné agendy je predmétem
neustalych vyzkumu. Je nicméné jasné, Ze ne kazdému tématu se podafi probojovat — v této
souvislosti se ¢asto hovofi o tzv. okné pfrilezitosti (window of opportunity), které se za urci-
tych podminek otevie a umozni tématu projit (Kingdon 2003).

Metodologie a data

vvvvv

Ceské republiky Milo§ Zeman v poslednim roce svého prvniho funkéniho obdobi a v prvnim
roce svého druhého funkéniho obdobi pracoval s tématy svych verejnych projevl a zda byla
tato témata pritomna v medidlni agendé. Tomuto cili odpovidaji otazky, které byly zminény
uz v Uvodu tohoto ¢lanku a je v souladu s nimi strukturovan nas postup.

Nase hlavni vyzkumna otdzka (HVO) zni, jakym zplisobem prosazoval Milo$ Zeman
témata a svou pozici v nich do medialni agendy?

Dale si klademe tfi vedlejsi vyzkumné otazky (VVO). VVO1 zni, jaka témata si Mi-
loS Zeman vybiral pro své projevy? VVO2 se pta, do jaké miry byla MiloSem Zemanem
prosazovana témata soucasti medialni agendy? VVO3 se vénuje tomu, do jaké role se pre-
zidentovi podafrilo v danych tématech v médiich situovat?

K provedeni vyzkumu byly vyuZity dva druhy dat. Prvnimi jsou verejné projevy pre-
zidenta MiloSe Zemana, které jsou dostupné na webu Prazského hradu (Projevy Milose
Zemana 2020). Ty byly zpracovany metodou obsahové analyzy, jejimz cilem je identifikace
témat, ktera prezident projevim vtiskl. Obsahova analyza se zaméruje na explicitni a zjev-
ny obsah, tedy zkouma obsah tak, jak byl k publiku vyslan a zcela pomiji, jak byl publikem
prijat. Logicky tak neni mozné touto metodou zkoumat kuprikladu motivy produkce obsah
ani predikovat potencialni Gcinky na prijemce (Trampota 2008: 41).

Druhym typem dat jsou medialni vystupy tykajici se klicovych témat (filtrované navic
dle zvolenych médii a obdobi). Ty byly ziskany z monitoringu médii v databazi Anopress. Zis-
kand data byla rozdélena do kategorii podle témat a zdrojovych médii, nasledné metodou
interpretativniho ¢teni podrobena analyze obsahu. Jejim smyslem je predevsim zodpovédét
otazku VVO3. Naopak otazka nastolovani medidlni agendy v klicovych tématech je zodpové-
zena za pomoci jednoduchého pocitani prispévkd na dané téma v Case.

Operacionalizace v ptipadé analyzy témat predstavuje pouze redukci na maximalné
tfi témata, ktera jsou v ramci jednoho projevu identifikovana jako klicova. Do vybéru pro-
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jevd bylo zahrnuto celkem 174 projevd od 8. bfezna 2017 do 7. bFezna 2019. Casovy vysek
odpovida zacatku posledniho roku prvniho funkéniho obdobi a konci prvniho roku druhého
funkcéniho obdobi, odvozenému ode dne Zemanovy inaugurace v bfeznu 2018.

Medialni vystupy pro uUcely analyzy nastolovani agendy byly generovany pro totozné
obdobi, avsak doplnéné o rok pred a rok po tomto obdobi pro ziskani kontextu. Vysledné
obdobi tedy je od 8. bfezna 2016 do 7. bfezna 2020. V textu je proto Casto rozliSovano
mezi ,,uzSim zkoumanym obdobim“ (bfezen 2017 az bfezen 2019) a ,SirsSim sledovanym
pdsmem®”. U nékterych témat, kde je to potieba, pak sledujeme kontext i mimo Sirsi sledo-
vané pasmo. Projevuje se zde totiZ vlastnost, kterou predpoklada i samotna teorie prace s
tématy — je to dlouhodoba zaleZitost.

Do vybéru textl z medialni agendy byly zafazeny texty z Mladé fronty Dnes, Prd-
va, Hospoddrskych novin a Blesku. Jedna se o Ctyfi nejtenéjsi tisténa nesportovni média,
priéemz posledni z nich je povaZovan za bulvarni. Tento vybér byl motivovan snahou postih-
nout dostatecné velkou vyse¢ medidlniho prostoru se stejnou platformou (tiStény denik).
Pfes postupné klesajici vyznam ma tento druh médii stale znacny vliv na verejnost, i kdyz
pfipoustime urcita omezeni, které tento vybér ma pro vyvozované zavéry. Hospodarské no-
viny byly ve sledovaném obdobi sice ve ¢tenosti az za Lidovymi novinami, do vyzkumu vsak
byly zafazeny misto Lidovych novin z divodu pokryti odlisné vlastnické struktury (Mlada
fronta a Lidové noviny patii do holdingu Agrofert). V pfipadé, kdy ve vybéru figurovaly stej-
né texty v nékolika mutacich novin, byl text do analyzy zarazen pouze jednou.

PFi vybéru jsme védomé pominuli média, u kterych byl ¢i stale je zjevny nadstan-
dardni vztah k prezidentovi, cozZ je pfipad Parlamentnich list(i a v minulosti (do roztrzky se
spolumajitelem Jaromirem Soukupem) Televize Barrandov. | bez detailnéjSiho vyzkumu je
u nich zjevny enormni prostor, ktery v nich prezident mél zajiStény prostfednictvim pravi-
delnych rozhovor(i. Navic se svym charakterem tato média velmi odlisuji od ¢tyr tisténych
denik( zahrnutych do vyzkumu.

Vybér text( z databaze Anopress byl proveden vidy zvlast pro kazdé téma, identifiko-
vané v ramci VVO1. Tento krok je spojen se dvéma metodologickymi postupy, které vyzaduji
blizSi osvétleni. Zaprvé je to hledani vhodnych kli¢ovych slov pro generovani vysledku, které
co nejvice odpovidaji parametriim vychazejicim z vyzkumnych otazek. Je v zdsadé nemozné
tyto vyhledavaci fraze algoritmicky urcit doptredu pro vSechna témata, naopak je potieba
pro kazdé téma zvlast najit vhodny dotaz. Zadruhé bylo potfeba provést ocisténi zobraze-
nych vysledk( od textl, které obsahové neodpovidaji zadanému tématu. Jinymi slovy je
potfeba z matice textl vySkrtnout ty, které sice obsahuji definovana klicova slova, avsak
jako celek nepojednavaji o tématu, které ma byt zkoumano.

Oba tyto kroky ze své podstaty stoji na urcité mire subjektivniho zasahu pti vyzkumu.
O nutnosti zafadit do kvantitativni ¢asti vyzkumu kvalitativni manudlni obsahovou analy-
zu vsak hovoti i metodologové. Napriklad Sonia Alonso, Andrea Volkens a Braulio Gomez
(2012: 19) tikaji, ze ,reliabilita v tomto pfipadé zavisi jednak na schopnostech, zkusenostech
a vhledu kodéra, ale také na jasnosti kategorii a pravidel kddovadni“.

U analyzovanych novinovych textl bylo provedeno bodovéni. Kazdy text obdrzel
body ve dvou kategoriich: dle velikosti textu a dle jeho umisténi v ramci novin. V kategorii
velikosti textu kazdy prispévek obdrzel 1 bod (do 2 000 znak(), 2 body (2 000 — 5 000 zna-
k(1) nebo 3 body (nad 5 000 znak). V kategorii umisténi pak kazdy prispévek dostal 3 body
(pokud byl zvefejnén na titulni strance), 2 body (pokud byl zvefejnén na strané 2 ¢i 3) nebo
1 bod (v pfipadé umisténi na jakékoliv zbylé strané). Bodové hodnoty v obou kategoriich
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byly se¢teny a ndsledné scitany pro dané médium a dany mésic, vysledkem ¢ehoz je vidy
graf nastolovani agendy daného tématu u jednotlivych médii v pribéhu casu.

Pro zodpovézeni VVO3 byla provedena interpretacni analyza textd, které spliuji na-
sledujici podminky: 1/ Spadaji do obdobi 8. bfezna 2017 aZ 7. bfezna 2019, a 2/ v textu je
v souvislosti s danym tématem zmifiovan Milo$ Zeman. U téchto text( bylo vidy hodnoce-
no: 1/ zda je v textu zaroven néjak popsana prezidentova pozice v rdmci daného tématu
(ANO/NE), 2/ zda je prezident v ramci prezentovaného problému/situace v pozici jeho pro-
sazovatele nebo odplrce, 3/ zda bylo celkové vyznéni textu a/ v souladu s pozicemi/nazory,
které Milos Zeman vyjadroval ve svych projevech, b/ v rozporu s témito nazory ¢i ¢/ neutral-
ni, potazmo zda je v tomto duchu referovano o samotnych tématech.

Tematika verejnych projevti

Tabulka 1 shrnuje témata, ktera se objevila v Zemanovych projevech. Uvedena cisla znaci
pocet projevq, ve kterych Ize dané téma povazovat za hlavni (¢i aspon jedno ze dvou nebo
tfi hlavnich). Realita je vétSinou takova, Ze prezident nékterd témata okrajové zminoval i
v dalSich projevech, coz je pfipad predevsim téch témat, kterd si v Zebficku stoji vysoko.

Tabulka 1: Cetnost témat v projevech Milose Zemana

Téma Poiet profer L ok bscen | (ezen 2015 1 rezen | Celem
)

Hedvibn steska 5 5 10
Pgdporal Izralele + ) ) 7 9
pfesun ceského velvyslanectvi

Sankce proti Rusku 7 2 9
Boj proti terorismu + zahrani¢ni mise 3 6 9
Rozpoctové investice 6 2 8
Hospice 6 1 7
Pamatkova péce v krajich 5 1 6
Kritika Evropské unie 3 2 5
Inkluze 3 2 5
Migrace 3 2 5
Kritika novinara, resp. médii 0 5 5
Pfima demokracie 1 3 4
\Vydaje na obranu 3 1 4
Robotizace 3 1 4
Podpora viadé 2 2 4
Predcasné volby 4 0 4

Zdroj: Autori.
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Pro dal3i analyzu jsme z rozsahovych dvodd vybrali osm nejsilnéjsich témat: Cinské investice
(+Hedvabna stezka), podpora Izraele (+presun c¢eské ambasady z Tel Avivu do Jeruzaléma),
sankce proti Rusku, boj proti terorismu (+zahrani¢ni mise), rozpoctové investice, hospice,
kritiku Evropské unie a inkluzi.

Rozhodli jsme se ponechat stranou téma pamatkové péce v krajich, protoze jde o za-
lezitost fragmentovanou, s rozdilnym obsahem v kazdém kraji, a bylo by proto obtizné dobrat
se jakéhokoliv smysluplného zavéru. Témata migrace a kritiky novinarl, resp. médii méla
v projevech stejné zastoupeni jako kritika EU a inkluze (celkové se jim vénovalo 5 projevi), do
dalsi analyzy jsme je vSak nevybrali. Téma migrace bylo ve zkoumaném obdobi v medialnim
prostoru natolik exponované, Ze by pravdépodobné nebylo moiné ze zaplavy medialnich
vystup(l usuzovat nic konkrétniho ve vztahu k cili této studie. (To samoziejmé neznamena,
Ze ho lze v souvislosti s MiloSem Zemanem opomijet — srov. napf. Kopecek 2017: 255-257.)
Téma kritiky novinari je zase ze své vlastni podstaty ponékud nevhodné ke zkoumani v me-
dialnich obsazich, protoZe Ize dopredu ocekdvat jednostranné referovani médii.

Nastolovani medialni agendy a pozice v tématech

Podivejme se nyni na to, jak byla nastolovana medialni agenda v tématech, o kterych ho-
vofil ve svych projevech Milo$ Zeman, a jak bylo o prezidentovi v ramci témat referovano.
Postupné ,rozpitvdme” kazdé z osmi témat, predstavime graf nastolovani agendy daného
tématu v prabéhu ¢ty let a zminime dulezité souvislosti.

Cinské investice v Cesku

Téma &inskych investic v Cesku a v $ir$im kontextu také souvisejici témata spoluprace s Ci-
nou a déni okolo Hedvabné stezky bylo nejc¢astéji pouzivané téma v Zemanovych projevech.
Prezident o Cin& mluvil v obou sledovanych letech, a to jak ,doma*“ tak pfimo v Ciné. Pro-
jevy s (pro)cinskou tematikou jsou ve sledovaném obdobi datovany do kvétna 2017 (4),
cervence 2017 (1), ¢ervna 2018 (1), fijna 2018 (1), listopadu 2018 (2) a prosince 2018 (1).

V medidlni agendé bylo téma Cinskych investic pfitomné nejen po celou dobu dvou
let 2017 a 2018, ale také v SirSim sledovaném pasmu. V ramci celého obdobi od brezna
2016 do brezna 2020 bylo zverejnéno o tomto tématu celkem 87 textl: 31 v Hospodarskych
novinach, 23 v Blesku, 17 v Mladé fronté Dnes a 16 v Pravu. Podoba nastolovani agendy
v tomto tématu je prehledné shrnuta v grafu 1. S vyjimkou bfezna 2016, cozZ lze vysvétlit
t¥idenni navitévou &inského prezidenta v Ceské republice a souvisejicim spordim, se média
tématu vénovala vcelku konstantné. Vyssi pocet textd, vyslych v Hospodarskych novindach,
Ize pfisoudit ekonomickému charakteru daného tématu. Vétsi narust, predevsim u Blesku a
Hospodarskych novin, ale pozdéji i u Prava a Mladé fronty, je pak patrny v kvétnu 2017, od
srpna do zafi 2017, od unora 2018 do kvétna 2018 a v dubnu 2019.
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Graf 1: Téma &inskych investic v Cesku
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Zdroj: Autori.

Porovndme-li mezi sebou sledované dvouleté obdobi a ,zbytek” SirSiho sledovaného pas-
ma, zjistime, Ze z hlediska poctu vydanych textd mezi nimi neni vyrazny rozdil. V uzsim
dvouletém obdobi vychazelo k tomuto tématu priamérné 0,43 ¢lanku mésicné v jednom
kazdém médiu, zatimco mimo toto obdobi vychazelo primérné 0,46 ¢lanku mési¢né v jed-
notlivém médiu. Z hlediska vyznamnosti v ramci medialni agendy je tomu podobné.

Zamérime-li se na konkrétni mésice, ve kterych Milo§ Zeman mluvil ve svych proje-
vech o Cinég, zjistime, Ze ve dvou pfipadech Ize v nadsledném obdobi (2 nésledujici mésice)
vysledovat vyraznéjsi narlst bodové hodnoty tématu v ramci medialni agendy. Jedna se o
jiz zminéné obdobi kvétna 2017 (patrny soubéh se 4 prezidentovymi projevy), okolo zafi
2017 (v ndvaznosti na projev z ¢ervence 2017) a o obdobi listopadu 2018 (pfipomenme, Ze
v fijnu, listopadu a prosinci 2018 pronesl| prezident celkem 4 projevy s touto tematikou).
Bodova hodnota textl u nejintenzivnéji zastoupenych Hospodarskych novin v zafi 2017 a
v listopadu 2018 dosahla 13, respektive 8 bodu, pficemz primér tohoto média v SirSim sle-
dovaném pdasmu €ini 2,57 bodu mésicné.

Z celkového pohledu zjisténé vysledky ukazuji souvislost, ktera ale neni natolik silna,
aby se dalo zcela jednoznacné hovotit o prezidentové nastolovani medialni agendy v tomto
konkrétnim tématu. PFi¢inou je nicméné hlavné to, Ze téma je pomérné stabilné a dlouho-
dobé pfitomné v medidlni agendé vsech Ctyf sledovanych médii, coz mlze byt zplsobeno
dlouhodobéjsimi vlivy, jejichZ charakter neni mozné kvuli casové omezenému zaméreni této
studie podrobné analyzovat. Avsak Ize s ohledem na znalost prezidentova chovani smérem
k Ciné uZ od poc&étku v prezidentském Ufadu vyslovit ndzor o nastolovani &inské agendy
vyrazné drive nez ve zkoumaném obdobi. To mlze nasledné vyvolavat zkreslujici dojem
dlouhodobé stabilniho medialniho zajmu, na ktery prezident uz nema vliv.

Zamérime-li se na prezidentovu pozici, Ize vyjit z 26 text(l, kde byl Milo§ Zeman
zminén. 14 z nich zdroven v textu néjakym zpUsobem popisuje pozici, kterou prezident
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k dané otdzce zastava. V 11 pripadech pfitom prezident figuroval v textu jako prosazovatel
daného pfistupu (nejéastdji text referuje o okolnostech ¢inskych investic v Cesku, prezident
je pritom aktér, ktery prosazuje Cinské investice). Pouze v jednom pfipadé byl Zeman iden-
tifikovan jako odpurce. Podivdme-li se viak na celkové vyznéni novinovych text( vzhledem
k prezidentové zastdvané pozici, vystupy jsou zajimaveé;jsi: 12 textd vyzniva v rozporu s pre-
zidentovou pozici, 10 jich je neutrdlnich a pouze 2 vyznivaji v souladu se Zemanovou pozici.
Nejsou pritom zadné vyraznéjsi rozdily mezi jednotlivymi analyzovanymi médii, i u bulvarni-
ho Blesku je vidét jasné nesouznéni s prezidentovym postojem. V pribéhu ¢asu se pritom
tato medialni negativita viditelné zesiluje.

Ukazuje se tak, Ze se prezidentovi pfilis nedafilo docilit toho, aby o tématu média
referovala tak, jak by si pfal. Samozfejmé je potreba si uvédomit, Ze na vyznéni velké vétsSiny
textd mélo vliv pfedeviim jednani Ciny, respektive aktualni skute¢ny stav &inskych investic
v Cesku, které ziistaly daleko za oéekavanim. To je faktor, ktery se t&7ko pfetavuje v pfiznivé
medialni vystupy.

Podpora Izraele

Téma podpory Izraele, a pfedevsim zdméru presunout ¢eskou ambasadu z Tel Avivu do Jeru-
zaléma, se vyznacuje zcela jinou dynamikou nez téma Cinskych investic. Prezident o tématu
zacal s vétsi intenzitou hovofit az v roce 2018, do listopadu se pak datuje dokonce pét tako-
vych projevu, cozZ je pochopitelné vzhledem k Zemanové navstévé Tel Avivu a Jeruzaléma.
Prezidentova slova mifila ve vSech projevech shodné k podpore statu Izrael a od zari 2017
vzdy obsahovala prezidentlv ndzor na pfesun ¢eské ambasady z Tel Avivu do Jeruzaléma.

Graf 2: Téma lzraele a pfesunu tamni ¢eské ambasady
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Pti pohledu na medialni agendu a vyskyt tématu v ni zobrazené v grafu 2 je jasné ziejmé, ze
noviny o tématu do zafi 2017, respektive do jara 2018 vibec nepsaly. Z celkem 22 text(, kte-
ré vysly poté, bylo 6 v Pravu, 6 v Hospodarskych novinach, 6 v Blesku a 4 v Mladé fronté Dnes.
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Nastoleni tématu Izraele a presunu ceské ambasady do Jeruzaléma tak probéhlo vcelku
rychle kolem zminéného prelomu let 2017-2018 a aZ do zac¢atku roku 2019 se pak o tématu
viceméné pravidelné psalo. Bodové hodnoty ukazuji, Ze neslo o tolik vyznamné téma jako
¢inské investice, ale zajimavy je kontext s prezidentovymi projevy a jejich obsahem. Zcela
zjevné lze totiz prezidenta v ramci tohoto tématu oznacit za klicového strlijce nastoleni
agendy. Jednak byl prvnim politikem, ktery s mySlenkou presunu ambasady pfisel, jednak
doba proneseni dotéenych projevi je shodna s dobou, kdy se o tématu zacalo psat. Po pre-
zidentové projevu v dubnu 2018 nésledovalo nejsilnéjsi obdobi v rdmci medialniho pokryti
(kvéten 2018 a hodnota 8 u Hospodarskych novin a 7 u Prava), po sérii 5 projevl v listopadu
2018 pak rovnéz vidime solidni medialni pokryti.

O prezidentovi se psalo v 16 textech. VSech 16 text( zaroven obsahovalo néjakou
formu popisu prezidentovy pozice, zpravidla jeho prosazovani presunu Ceské ambasady
v Izraeli z Tel Avivu do Jeruzaléma. Ve vSech pfipadech prezident v textech figuroval jako
prosazovatel daného pfistupu. Z pohledu celkového vyznéni textl bylo 6 v souladu s prezi-
dentovou pozici, 3 v rozporu a 7 lze oznacit za neutralni.

V ramci tohoto tématu je zfejmé, Ze se Milosi Zemanovi nejen podafrilo téma nasto-
lit do medialni i politické agendy, v jistém smyslu by se dokonce dalo hovofit o ,stvofeni
tématu“. Navic se mu podafilo také docilit stavu, kdy texty byly pfedevsim v souladu s jeho
pozicemi nebo neutralni. Omezeny pocet textl bohuzel brani hlubsi analyze ¢i pokusiim o
odvaznéjsi interpretaci. Kazdopadné se zde vyjevuje jeden aspekt, ktery stoji za pozornost.
Prezident je zjevné Uspésny v tématu, které dosud nebylo soucasti medidlni ani politické
agendy, respektive dané téma — presun ambasady — az do okamZiku prezidentovy aktivity
vlastné vibec neexistovalo (podpora lzraele jako SirSi zahrani¢né-politické téma ceské poli-
tiky ale pochopitelné ano).

Sankce proti Rusku

O protiruskych sankcich mluvil prezident Zeman ve svych projevech predevsim v prvnim
sledovaném roce. Konkrétné v ¢ervnu, srpnu, fijnu a listopadu 2017. V listopadu o sankcich
promluvil ve tfech projevech, pficemz dva pronesl pfi své navstévé Ruska. V roce 2018 o té-
matu mluvil v kvétnu a srpnu. Obsah byl vidy totozny — prezident kritizoval uvalené sankce
na Rusko (ze strany EU) a vyzyval k jejich ukonceni.

Medidlni agenda okolo tématu protiruskych sankci byla v celém SirSim sledovaném
pasmu pomérné bohatd: celkem 63 textl, z toho 25 zverejnily Hospodarské noviny, 22 Pra-
vo, 13 Mladd fronta a pouze 3 Blesk. 33 textl bylo datovano do uzsiho dvouletého obdobi,
ve kterém tak vychdazelo priimérné 0,34 textu mésicné v prepoctu na jednotlivé médium.
Mimo hlavni sledované dvouleté obdobi byl priimér podobny, a to 0,3 textu mésicné. Pru-
béh medialni agendy v tématu sankci proti Rusku je vidét v grafu 3.
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Kratkodobé vykyvy zajmu médii o toto téma, respektive docasny rlst vyznamnosti, pfi-
kldadany tématu médii, Ize v tomto pripadé vysvétlit spiSe déni na mezinarodni scéné nez
prezidentovymi slovy. Zjednodusené feceno plati, Ze se o sankcich psalo se zvysenou inten-
zitou v dobé, kdy organy EU ¢&i americky Kongres jednaly o prodlouzeni uvalenych sankci,
prikladem budiz obdobi ¢ervna a ervence 2017 nebo leden 2018. V nékterych momentech
vSak zaroven plati, Ze ve stejnou dobu o tématu mluvil i prezident, coZ je patrné predevsim
v Cervenci, srpnu a fijnu 2017. Podivame-li se na obdobi nasledujicich dvou mésicl po pro-
sloveni projev(, zjistime, Ze narUst medialniho zajmu nastal pouze v téch pripadech, kdy
zadroven probihala zminénd jednani. Faktem nicméné z(istava, Ze prezident se vlci protirus-
kym sankcim vymezoval prakticky od jejich zacatku, téma by tak idealné bylo dobré sledovat
pred rokem 2016. Urcitou roli v medidlnim pokryti sehrdl také rozpor v otazce sankci mezi
ustavnimi Ciniteli, tedy predevsim mezi prezidentem a vladou, Ci presnéji predsedou vlady.
Jak premiér Bohuslav Sobotka, tak jeho nastupce ve funkci Andrej Babis totiz nesdileli pre-
zident(v nazor. | zrod téchto sporl se vSak datuje do obdobi prfedchdazejiciho nasi analyzu.

Ze vSech novinovych textl daného obdobi byl Milo§ Zeman zminén jen v 7 vystu-
pech, a proto se jejich vyznénim kv(li zanedbatelnému poctu nema cenu zabyvat. Za zminku
ale stoji, Ze na samém pocatku ukrajinské krize na jare 2014 Zeman ruskou anexi odsoudil
a prechodné také kratce projevoval souhlas se sankcemi, pozdéji vSak otocil (srovnej napf.
Kopecek 2017: 246—-247).

V tomto tématu se prezidentovi nepodafilo pfilis uspét, jakkoliv zaujal protichldnou
pozici oproti vétsiné (evropského i ¢eského) politického hlavniho proudu. Je vsak nutné
stale vnimat, Ze téma protiruskych sankci bylo na vrcholu zdjmu v letech 2014 a 2015 (pfi-
pomenime, Ze sankce jsou reakci na anexi Krymu a eskalaci napéti na vychodni Ukrajiné).
Zkoumané obdobi tak uz zjevné odrazi spiSe utlum zdjmu o sankce.
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Boj proti terorismu a zahrani¢ni mise

Prezident Zeman se tématu boje proti terorismu vénoval predevsim ve druhém sledovaném
roce, kdy rovnéz v projevech zacal klast vétsi dliraz na podporu zahrani¢nich misi. Po jed-
nom projevu pronesl| prezident v kvétnu, zati a prosinci 2017, ve druhém roce pak od dubna
do listopadu 2018 pronesl celkem 6 projev(, ve kterych se tematice vénoval.

Sila tohoto tématu v medidlni agendé byla pomérné vyznamna: zaznamenat Ize cel-
kem 107 text( (64 otiskl Blesk, 21 Pravo, 13 Hospodarské noviny a 9 Mlada fronta Dnes). 60
z nich ptitom vyslo v uzsim dvouletém obdobi, 47 jich spadd do zbytku SirSiho sledované-
ho pasma. Téma se v medidlnich obsazich objevovalo po celou sledovanou dobu, vyrazné
nadstandardni je ale jeho pokryti denikem Blesk. Zjevné to souvisi s bulvarnim charakterem
tohoto deniku, pro ktery bylo dané téma vysoce atraktivni.

Graf 4: Téma boje proti terorismu a zahranicnich misi
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Vyvoj tématu v medidlni agendé je znazornény v grafu 4. Nejvétsi zajem médii o téma je
patrny v ¢ervenci 2017 a v srpnu 2018, kdy dosahla souhrnna bodovéa hodnota vydanych
textu Cisla 29, respektive 47. Ve druhém pfipadé je divod snadno vystopovatelny — zacat-
kem srpna byli zabiti tfi ¢esti vojaci na misi NATO v Afghanistanu pri utoku sebevrazedného
atentatnika hnuti Taliban.

O prezidentovi se piSe pouze v 11 novinovych textech, z ¢ehoz ve 3 je zminéna jeho
pozice. Vzhledem k charakteru této pozice (vyzva k boji proti terorismu) neni mezi analyzo-
vanymi médii Zadny vyraznéjsi rozdil v pfistupu — jsou bud neutralni, nebo s prezidentovym
pristupem souzni.

Rozpoctové investice

O investicich jako soucasti statniho rozpoctu mluvil Milos Zeman ve svych projevech prede-
vSim v prvnim sledovaném roce. Téma se v projevech objevilo v bfeznu, kvétnu, ¢ervnu a
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prosinci 2017, pozdéji také v lednu, ¢ervenci a fijnu 2018. Jednoticim prvkem vSech projevi
byla kritika nedostatecného podilu investic v ramci ndvrh( statniho rozpoctu. Nékolikrat
bylo téma predmétem prezidentova projevu na schlzi Poslanecké snémovny, kam prezi-
dent chodil vladni ndvrh rozpoctu podpofit.

Medialni pokryti tohoto tématu bylo v celém SirSim sledovaném pasmu velice stfidmé:
pouhych 24 textd (10 publikoval Blesk, 7 Pravo, 4 Hospodarské noviny a 3 Mlada fronta Dnes).
Do jisté miry Ize tento stav pfisoudit charakteru tématu, které samo o sobé v podstaté neob-
sahuje Zadny samonosny obsah. RozloZeni text(l v ¢ase odpovida jednoduchému vzorci, kdy
nejvice se tématu média vénovala v obdobi debat o schvalovani statniho rozpoctu na pristi
rok, typicky na konci léta a na podzim. RozloZzeni medialniho pokryti tématu je vidét v grafu 5.

Graf 5: Téma rozpoctovych investic
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Podivame-li se na medialni pokryti v souvislosti s prezidentovymi projevy, zjistime, Ze na-
sledny narlst po vysloveni projevl (ve dvou nasledujicich mésicich) je patrny u projevu
z kvétna a ¢ervna 2017 a z Cervence 2018. Minimalné ve druhém jmenovaném pfipadé jde
pfitom o podobny pfipad, jako tomu bylo u tématu zahrani¢nich misi. Medidlni vystupy
zde nelze pripisovat primarné prezidentovym vystoupenim, nybrz samotnému politické mu
déni, vtomto pripadé projednavani statniho rozpoctu. | v téch nejexponované;jsich mésicich
vSak souhrnna bodova hodnota textd dosahla maximalné na cislo 11, téma tak obecné ne-
Ize (alespon z medialniho hlediska) povaZovat za zvlast dalezité.

Prezident byl zminén ve Ctyfech vystupech a pouze ve dvou byla rovnéz zminéna
jeho pozice v tématu. Je tedy zjevné, ze v tomto tématu se prezidentovi nepodafilo prosa-
dit. Zaroven je potreba zminit, Ze prezident sice opakované vybizel vladu, aby zna¢nou cast
statniho rozpoctu vyclenila na investice, avsak sv(j postoj nijak zvlast ,nehrotil”, pokazdé
totiz statni rozpocet v predlozené podobé podpofil. Dalo by se tak vlastné fict, Ze preziden-
tova pozice v tématu byla spiSe verbalni a ,pro-forma“, nez Ze by prezident skutecné mél
v Umyslu razantnéji prosazovat jeji naplnéni.
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Hospice

Tématu hospicl a hospicové péce se prezident Zeman vénoval v podstaté vyhradné v prv-
nim sledovaném roce. O tématu typicky hovofil pfi svych navstévach krajt, kde bud vybizel
vedeni pfislusného kraje, aby zacalo s budovanim hospict na svém uzemi, nebo chvalil za
nové oteviené zafizeni. Konkrétné o hospicich hovofil v dubnu, kvétnu, ¢ervnu, fijnu a listo-
padu 2017. Jeden projev se pak datuje do ¢ervence 2018.

Toto téma ma dvé klicové charakteristiky. Zaprvé se jedna o pomérné netypické
téma, které nejde jednoduse spojit s béznym politickym provozem, coz pomaha pfi jeho
analyze ve vztahu k prezidentovu konani. Zadruhé, a to je vzhledem k prvnimu bodu pomér-
né prekvapivé, bylo téma v mediadlni agendé zastoupeno opravdu vyrazné: ve 113 textech
(z toho 60 zverejnila Mlada fronta Dnes, 43 Pravo, 6 Hospodarské noviny a 4 Blesk). Téma
bylo v medialni agendé pritomno pribézné po celou dobu jen s vyjimecnymi vypadky, jak
znazornuje graf 6. Porovname-li uzsi sledované (dvouleté) obdobi se zbytkem sledovaného
pasma, zjistime, Ze ve dvouletém obdobi byl mésic¢ni bodovy priimér vsech médii 5,58, za-
timco mimo obdobi 6,36.

Nejvétsi medialni zajem o téma nastal v listopadu 2016, coZ je oviem mimo uzsi
sledované obdobi. Uvnitt obdobi, které je pfedmétem tohoto vyzkumu, dosdhlo pokryti
maxima v listopadu a prosinci 2018, a to predevsim pficinénim Mladé fronty. Texty tohoto
média dosahly v téchto mésicich hladiny 9 a 10 bod.

Graf 6: Téma hospica
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Podivame-li se na medialni agendu v souvislosti s prezidentovymi projevy, zjistime, Ze v na-
sledujicich dvou mésicich po proneseni projevli nenasleduji Zzadné vyssi hodnoty medidlniho
pokryti. Nejvyssi souhrnna hodnota Cini 8 po projevech v kvétnu a ¢ervnu 2017, coz je vzhle-
dem k priimérné hodnoté nizké Cislo. Prezident tak téma hospicli do medialni agendy ve
sledovaném obdobi pfilis neprosadil. Opét vsak vyvstava otdzka jeho dlouhodobého vlivu v
ramci tématu, které mlze byt velmi senzitivni.

Je zajimavé, Ze z celkem 50 text(, které vysly ve sledovaném uzsim dvouletém obdo-
bi, se o MiloSi Zemanovi psalo pouze ve Ctyrfech. Navzdory prezidentové snaze tak nedoslo
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(minimalné v roviné medialni) k propojeni tématu, které je samo o sobé silné, a osoby pre-
zidenta. Prezident tak z tématu, které by jinak skytalo potencial k ziskani politickych bodu
u verejnosti, nedokazal pfilis mnoho vytézit a z hlediska prace s tématem si nevedl dobre.

Kritika Evropské unie

Kritika Evropské unie se v projevech MiloSe Zemana ve sledovaném obdobi objevovala roz-
prostiené po celou dobu dvou let, i kdyz se celkové jedna ,jen” o pét projevi. Prezident o
tématu mluvil v kvétnu, ¢ervnu a fijnu 2017 a nasledné v ¢ervnu a tijnu 2018. V projevech se
vénoval predevsim statni suverenité v kontextu evropské integrace, ¢astecné pak integraci
zdpadniho Balkdnu a evropskému rozpoctu.

U tohoto tématu je potieba zminit, Ze je pro potfeby analyzy pomérné obtizné ucho-
pitelné. Neni jednoduché najit vhodna kli¢ova slova, ktera vystihnou texty s tak abstraktnim
obsahem, jako je kritika specifického politického usporadani, jimz je EU. Jako efektivni pod-
parny nastroj jsme proto pripojili pomocné klicové slovo, a to ,suverenita”. Analyzovano
tak bylo 44 textl, pficemZ jednotliva média byla zastoupena obdobné jen s mirné vétsim
pokrytim v ptipadé Blesku (Blesk 17 text(, Hospodarské noviny 12 textll, Pravo 8 text(l a
Mlada fronta Dnes 7 text().

Téma nebylo v medialnich vystupech nijak zvlast silné, jak je patrné z grafu 7. Nej-
vyssi bodové hodnoty vystoupily na ¢islo 11, navic ani u slabsich vrcholt medidlniho zajmu
nedochdzelo ke kumulaci u vétSiho mnozstvi médii. Zdjem o téma proto lze oznacit jako
roztristény. Porovname-li mezi sebou uzsi dvouleté sledované obdobi a zbytek sledovaného
pasma, zjistime, Ze v uzsim obdobi byl mési¢ni bodovy primér vsech médii 3,75, zatimco
mimo obdobi 2,84.

Graf 7: Téma kritiky Evropské unie
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Zdroj: Autofri.

Podivame-li se na medialni agendu v souvislosti s prezidentovymi projevy, zjistime, Ze
v nasledném obdobi po proneseni projevl je vidy v médiich jeden, vyjimecné dva texty
mési¢né. To je sice vice nez prlmér celého sledovaného pasma (ten ¢ini 0,9 textu mésic¢né
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pro vSechna média), nejde vSak o nic zavratného. Z celkového pohledu se rovnéz nezda, ze
by MiloS Zeman nastoloval agendu v tomto tématu — spiSe se ukazuje, ze téma sili samo
0 sobé v celoevropském kontextu a pozicné se stava vyhodnou pravé pozice, do které se
umistil Milo§ Zeman.

V této souvislosti je potfeba dodat, Ze MiloS Zeman se jesté pred nastupem do funk-

ce a v prvnich mésicich ve funkci prezidenta oznacoval za eurofederalistu a jednoznaéného
stoupence projektu Evropské unie. Tento postoj se vsak v prabéhu jeho prvniho prezident-
ského mandatu rychle zménil. Souviselo to zvlasté s vrcholem uprchlické krize v roce 2015,
kdy prezident zacal vyuzivat aktualni situace a kritizoval Evropskou unii, a dokonce pfisel s
navrhem na usporadani referenda o setrvani Ceska v EU.
Pravé v tomto kontextu je potieba téma kritiky Evropské unie chdpat. Milo$ Zeman vycitil
naladu spolecnosti a zaujal vyhodnou pozici v tématu, které uz samo o sobé ani nepotre-
bovalo posilovat palcivost Ci nastolovat medidlni agendu. Vysledky analyzy to potvrzuji:
prezidentovi se agendu v tématu nastolovat nedafilo a pfi blizSim pohledu se dokonce uka-
zalo, Ze o samotném prezidentovi se v tisku psalo v souvislosti s tématem malo, konkrétné
pouze ve 4 textech. Z toho lze pomérné jasné vyvodit, Ze minimalné medidlné se preziden-
tovi z tématu nic moc ,vykresat” nepodafrilo, alespon ne ve ¢tyrech sledovanych médiich. To
ovSsem nemusi znamenat, Ze z néj netézil. Nalada spolecnosti v(ic¢i EU, do které se preziden-
tovi dafilo vcelku dobfe strefovat, ¢&i sladovani odporu k EU s ndklonnosti vG¢i Ciné a Rusku
mohou byt dostate¢nymi zisky.

Inkluze

Poslednim analyzovanym tématem je téma inkluze neboli zac¢lefovani déti s handicapem ¢i
se specifickymi naroky do bézné vyuky v ramci vzdéldvaciho systému. Téma je opét znacné
specifické, v politické agendé se vyskytuje jiz dlouhou dobu, avsak je patrné, ze palcivosti
nabylo teprve relativné kratce pred $ir$im sledovanym pdsmem. Casto se hovofi o roce
2005 jako o skuteéném startu inkluzivniho vzdélavani v Cesku (srovnej napf. Boc¢ek 2017), o
rozvifeni vefejného a medialniho zajmu se pak ale nejspis postaral az Milo$ Zeman v lednu
2015 svymi silnymi vyroky. Doznivajici vinu zajmu je vidét i v grafu 8, kde jsou od brezna do
zari 2016 viditelné hodnoty okolo 20 bodu (a v pfipadé Blesku i vice nezZ trojndsobné), coz se
pak uz nikdy ve sledovaném obdobi neopakuje. Tento zajem nepochybné souvisi se zacat-
kem Skolniho roku 2016/2017, kdy vstoupila v platnost novela skolského zakona a inkluze se
tak prenesla do praxe. Média proto tehdy toto téma pokryvala s velkou razanci.

Milo$ Zeman o inkluzi hovofil v ¢ervnu a zafi 2017 a pak v lednu, zafi a fijnu 2018. Téma
inkluze bylo v medidlni agendé v celém SirSim sledovaném pasmu pomeérné silné: celkem 236
textl, pricemz 80 zverejnil Blesk, 78 Mlada fronta, 52 Pravo a 26 Hospodarské noviny. Blesk
si téma zjevné vzal za vlastni a vedl neskryvany boj proti inkluzi. Pfedevsim vlivem jiz zmi-
néného silného zacatku SirSiho sledovaného pasma je u tohoto tématu patrny opacny stav,
nez bylo u témat predeslych. UZsi dvouleté sledované obdobi vykazuje primérnou hodnotu
dohromady pro vSechna média 11 bod(i mési¢né, zatimco zbytek obdobi 19,5 bodu.

| béhem uzsiho dvouletého obdobi jsou v rozloZzeni tématu v medidlni agendé patr-
né drobné vykyvy, ¢astecné se prolinajici se zacatky Skolniho roku. Pfi porovnani medialni
agendy s prezidentovymi projevy zjistime, Ze urcity narQst medidlniho pokryti v nasledném

3Zeman se tehdy ostfe proti inkluzi vymezil, pfi¢emz az do jeho ,intervence” nevyvolavaly planované zakonné
zmény priliSny zajem verejnosti ani médii.
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obdobi je patrny u projeva z ¢ervna 2017 (v srpnu souhrnnd bodova hodnota stoupla na
28), v zari 2017 (v fijnu je souhrnna bodova hodnota 32), v lednu 2018 (ve stejném mésici
je bodova hodnota rovna 17) a v fijnu 2018 (v tomto mésici je hodnota 26).

Ze srovnani hodnot z SirSiho sledovaného pasma je zifejmé, Ze se nejedna o maxi-
malni mozna Cisla, i kdyzZ jsou silné nad primeérem celého obdobi. Projevy MiloSe Zemana
mohou mit na vy3$si hodnoty medialniho pokryti vliv, pravdépodobné viak pljde o kombina-
ci nékolika faktor(, mimo jiné napfiklad o tradi¢ni zdjem médii o problematiku inkluzivniho
vzdélavani vidy na zacatku Skolniho roku ¢i na zacatku kalendarniho roku v souvislosti se
statnim rozpoctem. Prezidenta zminuje celkem 13 text(, 10 z nich prezentuje jeho pozici.
V pripadé Blesku byly texty vidy v souladu s jeho pozici (5), u text ostatnich médii byly vidy
bud’ neutrdlni (3) nebo v rozporu (5).

Graf 8: Téma inkluze
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MiloSi Zemanovi je vSak nepochybné potfeba pfiznat podil na konstruovani palcivosti té-
matu inkluze, které se od zminéného roku 2015 snazil ,vlastnit” a na némz sbiral body po
celou sledovanou dobu. Jakkoliv je tak obtizné pfifrknout Zemanovi konkrétni vliv na podo-
bu medidlni agendy v néjakém ¢asovém bodé, nepochybné se mu podarilo uchopit téma se
silnym potencidlem, posilit jeho palivost a zaujmout v rdmci néj vyhodnou pozici. To je pro
budovani vlastni image a reputace efektivni pfistup.

Zaveér

Milo$ Zeman ve svych prezidentskych projevech kladl ddraz na velmi rozmanité spektrum
témat. Jejich pritomnost a poradi odradzi jeho zahrani¢népolitické priority a také akcenty
v domdci agendé. Nejvétsi pozornost vénoval prezident ¢inskym investicim, o néco méné
zminoval sankce proti Rusku, podporu lzraele, boj proti terorismu a zahrani¢népolitické

mise. Za zminénym ndsledovaly rozpoctové investice a témata hospicll, pamatkové péce
v krajich, kritika EU, inkluze, migrace a kritika novinara.

S R




Nastolovdni politickych témat a ovliviiovdani medidlni agendy prezidentem Milosem Zemanem

V prvnim sledovaném roce (od bfezna 2017 do brezna 2018) bylo nejproponovanéjsim té-
matem MiloSe Zemana sankce proti Rusku a v zavésu pak téma hospicd. Pro obé témata
plati, Ze se jim prezident ve druhém sledovaném roce (od bfezna 2018 do bfezna 2019) uz
zdaleka tolik nevénoval. V tomto druhém roce bylo na predni pticce téma podpory Izraele,
zajimavé je vSak také poukazat na téma kritiky novinaru, o kterém prezident v prvnim sle-
dovaném roce nemluvil vibec, zatimco ve druhém roce se objevilo v péti projevech. Patrné
to souviselo s dozvuky prezidentskych voleb zacatkem roku 2018, kdy MiloS Zeman ,vracel”
vétsiné novinarské obce jeji postoje. V nasi dalsi analyze jsme (z riznych divod(l) ponechali
stranou pamdatkovou péci, migraci a kritiku novinara.

Pokud kratce shrneme odpovéd na otdzku, ,do jaké miry byla MiloSem Zemanem
prosazovana témata soucdsti medialni agendy?“, mlzeme fict, Ze se mu podafilo nastolovat
medidlni agendu v tématech Cinskych investic a podpory Izraele (explicitné presunuti Ces-
kého velvyslanectvi z Tel Avivu do Jeruzaléma), u ostatnich témat nikoliv. Pfi podrobné;jsim
vysvétlovani je zapotiebi uvést, Zze u Cinskych investic sice nelze nastolovani tématu vzdy
s naprostou jistotou spojit s prezidentovymi projevy, ale provedend analyza na ziejmou
souvislost ukazuje. Urcitym limitem vyzkumu je zde bohuzel fakt, Ze Zemanovo nastolovani
této agendy intenzivné probihalo uZz prfed dobou zahrnutou v nasem vyzkumu. U fady dal-
Sich témat je pak jasné patrné, Ze je jejich medidlni pokryti mnohem silnéji navazano na
mezinarodni déni neZ na prezidentovo vystupovani. Z toho lze v SirSim kontextu usoudit, Ze
pokud se prezident vénuje tématlm, ktera jsou spojena s aktualnim dénim, neni to on, kdo
je primarnim aktérem nastolovani daného tématu do medialni agendy.

Podivame-li se na pokryti témat jednotlivymi médii, je potieba fict, Ze z analyzy ne-
vyplyva zadny propastny rozdil mezi nimi v tom, jaky vyznam tématim vénuiji. Jedinou vétsi
vyjimkou jsou témata terorismu a inkluze, kterym se vyrazné vice vénoval bulvarni Blesk.
Obecné se projevuje neprekvapiva souvislost se zamérenim jednotlivych denik( (zejm. re-
flexe ekonomickych témat u Hospodarskych novin).

U nékterych témat je patrné, Ze prezident sice neni nijak zvlast efektivni v nastolo-
vani medidlni agendy, ale je pomérné Uspésny v nastolovani politické agendy. Jinymi slovy
Milos Zeman c¢asto rozpoutd politickou debatu v tématech, kterd do té doby na politické
scéné pritomna nebyla nebo jen okrajové, pficemz to nemusi automaticky znamenat vyvo-
[ani medialniho zajmu, ktery by byl pfimo vystopovatelny zpét k prezidentovi.

Pfi odpovédi na nasi dalsi otazku, ,do jaké role se MiloSi Zemanovi podafilo v da-
nych tématech v médiich situovat?“, zjistime, Ze vysledky odpovidaji logickému ocekavani. V
tématech, kterd se prezidentovi nepodafilo ,protlacit” do médii, prezident ani nebyl , pfito-
men“ v analyzovanych textech. Naopak u témat cinskych investic a podpory lzraele, u nichz
je jeho nastoleni agendy patrné, je ,pfitomnost” prezidenta v novinovych textech zifejma.
Oba ptipady se od sebe vSak podstatné lisi. Téma Cinskych investic je charakteristické spise
negativnim vyznénim textd ¢i presnéji receno vyznénim, které je v rozporu s prezidentovou
pozici, a postupnym vyvojem od pozitivnich nebo alespon neutralnich k negativnim kono-
tacim. Naopak téma podpory lzraele se vyznacuje setrvale vice méné pozitivni konotaci a
texty vyznivaji v souladu s prezidentovou pozici. Za vypichnuti dale stoji v souvislosti s inklu-
zi poodhaleni, Ze i zasazeni do negativni role maze byt v urcitych tématech pro prezidenta
(a vlastné obecné pro jakéhokoliv politika) vyhodné.

Z celkového pohledu na projevy MiloSe Zemana se ukazuje, Ze se vlastné jedna o spe-
cificky proces, na jehoz zacatku stoji vyzdvizeni palCivosti urcitych témat, z nichZz néktera se
mu skutec¢né podati nastolit do medialni agendy, coZ zpravidla vede k tomu, Ze je v textech
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rovnéz vyslovné zminovan. Tento fakt ale nema primy vliv na to, jestli je zminovan tak, jak by
chtél, nebo nikoliv. Mozné je oboji. Vyvoj jednotlivych témat prehledné shrnuje tabulka 2.

V kontextu vyse uvedeného mliZzeme hovofit o prezidentovi, ktery promyslené pra-
cuje na svém verejném obrazu a je muZzem dynamicky chapanych témat. Jeho reputace
nestoji na dlouhodobém vlastnictvi jakéhokoliv tématu, ale naopak na Sikovném manévro-
vani, stfidani témat, a nékdy dokonce stfidani pozic v tématech podle toho, jak to situace
zrovna vyzaduje. Jeho pozoruhodna a dlouha politickd draha potvrzuje, Ze je to recept
funkéni, i kdyZz hodnotové vidéno, jde o pristup ponékud chameleonsky.

Tabulka 2: Souhrn analyzovanych témat nastolovanych MiloSem Zemanem

Téma Pal¢ivost | Nastolovani agendy | Pritomnost v textech Vyznéni textd
Cinské investice Ano Ano Ano Postupné negativné
Podpora lzraele Ano Ano Ano Pozitivné

Sankce proti Rusku Ne Ne Ne -
Terorismus Ne Ne Ne -
Investice Ne Ne Ne -
Hospice Casteéné Ne Ne -
Kritika EU Ne Ne Ne -
Inkluze Ano Ne Ne -

Zdroj: Autofi.
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